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MATARO, UNA CIUDAD QUE ABRAZA LA ECONOMIA
CIRCULAR.

Mientras que las ciudades ocupan menos del 2 % de la
superficie terrestre, estas concentran méas de la mitad del
consumo de recursos y la generacion de residuos y emisiones
globales. A la vez, también los entornos urbanos centralizan la
mayor parte de la actividad econdmica, el talento y la
creatividad. Esta capacidad de innovar y re-disefiar es clave
para su indispensable transformacién hacia la circularidad.

Ante este reto, la ciudad de Matard, capital comarcal del
Maresme, esta determinada a avanzar hacia un cambio
sistémico persiguiendo una vision circular. Asi pues, Mataro,
ciudad de servicios con raices industriales, se ha comprometido
a evolucionar su manera actual de producir y consumir para
contribuir a la salud y el bienestar de su poblacién dentro de los
limites del planeta.

La ciudad de Matard estd muy bien posicionada para avanzar
hacia esta transicion, especialmente por el hecho que ya ha
comenzado un proceso de reflexion y transformacion con la
estrategia Matardé Agenda Urbana 2030, la cual se enmarca en
la Agenda Urbana Espafiola, y también por los ingredientes que
retine como su liderazgo politico y la voluntad de
transformacion, su territorio singular que combina espacios
urbanos, industriales, agrarios, forestales y maritimos, su
ecosistema de agentes diverso y proactivo en relacion con la
circularidad, y las experiencias y proyectos circulares iconicos
existentes y en creacion.
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LOS GRANDES APRENDIZAJES DEL ANALISIS DEL
METABOLISMO.

A partir de un analisis del flujo de materiales (MFA) se ha
podido mapear como los recursos fluyen a través de la
economia de Matard. En primer lugar, se ha evidenciado la
dependencia de la ciudad de recursos externos, con mas de un
99,2 % de recursos importados, el cual constituye un patrén
comun en entornos urbanos. En este sentido, la economia
circular puede contribuir a mejorar la autosuficiencia de la
ciudady asi aumentar su resiliencia. El MFA también evidencia
el elevado consumo de productos, de aguay de energia en la
ciudad. Aun asi, en el caso del consumo de agua hay que
destacar que el 19% procede de recursos de origen local (el
acuifero) y, por eso, Matard tiene una elevada autosuficiencia
hidrica. Finalmente, el analisis también muestra que Mataro¢ es
un proveedor limpio de servicios, especialmente de tratamiento
de residuos. Por lo tanto, tiene un alto potencial de impacto
positivo dentro y fuera de la ciudad si adopta los principios de
circularidad.
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Figura. Andlisis de Flujos Materiales (MFA) de la ciudad de Matard
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ACCELERANDO LA CIRCULARIDAD MEDIANTE SEIS
EJES CLAVE.

La estrategia Matard Circular 2030, la cual se enmarca en
el contexto de la Agenda Urbana 2030 de Matard, se
estructura a partir de una visién de futuro circular que
tiene el objetivo de generar bienestar en equilibrio con el
entorno. Por eso, la estrategia parte de poner en valor el
entorno natural, enfatizando la necesidad de preservar,
conservar y regenerar el medio natural para potenciar sus
NUMerosos servicios ecosistémicos. A partir de aqui, la
estrategia se materializa en seis ejes de actividad
prioritarios, los cuales mantienen una vision de cadena de
valory ciclo de vida, y un conjunto de aspiraciones 'y
lineas de accidn. A continuacidn, se describen los seis
gjes:

o Alimentacion

La ambicién de Matard es el desarrollo de cadenas
alimentarias cortas, el consumo de productos locales 'y
sostenibles, la reduccion del desperdicio alimentario y
la gestion de alta calidad de los residuos organicos.
Teniendo en cuenta que casi el 53 % del consumo de
los hogares son alimentos, el cambio de patrones de
consumo para orientarlos a productos saludables, de
proximidad y climaticamente responsables supondria
un gran impacto positivo en el medio.

9 Textil y moda

La ciudad quiere convertirse en una referencia en
innovacion empresarial en el textil y en la moda, aspira
a promover un consumo de textiles de proximidady
sostenible, y aprender a valorizar los residuos textiles
COMO recursos.

e Otros bienes de consumo

Incluye el consumo y la maximizacion de la vida util de
los bienes que circulan en la ciudad, como pueden ser
los aparatos eléctricos y electrdnicos, el mobiliario,
etc. El objetivo de la ciudad es ser una referencia del
consumo responsable, e incentivar la reutilizacion y
nuevos modelos de consumo para maximizar la vida
(til de los bienes de consumo.
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o Medio construido

La ciudad aspira a que el sector de la construccion
sea un referente en sostenibilidad, que sus
infraestructuras publicas (equipamientos
municipales, el parque de viviendas...) sean
elementos prescriptores en sostenibilidad y
circularidad, y a adoptar un modelo de movilidad
sostenible y saludable.

e Sistema sanitario

El objetivo de la ciudad es que todos aquellos agentes
relacionados con el ambito de la salud incorporen la
economia circular en su agenda, y de este modo se
establezcan objetivos ambientales para optimizar el
uso de los recursos y se reduzcan los residuos.

e Comercio y hosteleria

Incluye el fomento del comercio de proximidad, la
promocion de un cambio de habitos en la ciudadania,
y la atraccién de un turismo de calidad vinculado al
entorno. Los sectores del comercio y la hosteleria se
encuentran en la interseccion entre los sistemas
productivos y los consumidoresy, a la vez, estan
interrelacionados con el resto de los ejes priorizados.
Por lo tanto, estos sectores pueden actuar como
palanca de cambio.



LA IMPORTANCIA DE LA TRANSVERSALIDAD DE LA
ESTRATEGIA.

A pesar de que los seis ejes prioritarios estan muy
interrelacionados entre si, para conseguir una
transformacion sistémica, estos se complementan con
cuatro grandes temas transversales: la transformacion
digital como palanca para avanzar hacia una mayor
eficiencia de los recursos; la alineacion de los esfuerzos
de todo el conjunto de agentes del territorio; la
sensibilizacion, formacion, capacitaciony
emprendimiento; y finalmente, la compra publica circular
como palanca de cambio. Estos aspectos son
fundamentales para la transicion a la economia circular.

AN

COLABORACION PARA LA IMPLEMENTACION DE LA
ESTRATEGIA.

Para llevar a cabo la estrategia de circularidad de Matard,
es imprescindible la interaccion y colaboracion entre los
diversos agentes de la cuadruple hélice. En primer lugar,
el Ayuntamiento tiene a su disposicion herramientas e
instrumentos politicos que le permiten impulsar la
economia circular. En segundo lugar, el tejido empresarial
tiene la capacidad (y la necesidad) de incorporar
elementos de la economia circular en sus actividades 'y
traccionar a otros agentes para un cambio de modelo
productivo y de consumo. En tercer lugar, la ciudadania
tiene una influencia directa en el impulso de la economia
circular, por ejemplo, mediante sus decisiones de
consumo o a través de la innovacion social. Finalmente,
hay que destacar que los centros de conocimiento
también tienen un papel importante puesto que pueden
desarrollar investigaciones y estructurar la formacion y
conocimiento de forma que se integren los principios de
la circularidad.

El seguimiento y monitorizacion de la estrategia se haré a
partir de un conjunto de indicadores de circularidad
transversales y sectoriales, y esta evaluacion también
ayudara a definir los proyectos concretos incluidos en los
planes de accidn trienales que se elaboraran para
aterrizar y materializar la vision de la estrategia Matar¢
Circular 2030.
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